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逢甲地區冷氣清洗合作計畫

不是賣名單，
是把需求變成可收款訂單。
HowClean 負責導流、確認需求、安排合作店家、保留履約與付款紀錄；合作店家專心報價、到場與施
工。

01 逢甲在地入口

從自有地圖、內容、店家與社群入口導入，不只依賴臨時
購買的廣告流量。

02 平台先篩需求

先確認地區、機型、台數、時段與聯絡資料，再詢問店家
是否承接。

03 不公開搶單

平台管理式配案，顧客收到單一報價，不讓合作店家陷入
公開削價競爭。

04 完工付款才算成果

不把曝光或名單當成營收，持續追到預約、施工、驗收與
實際付款。

先用 30-45 天，在逢甲跑出第一批真實成果
小量配案｜書面確認規則｜不承諾固定案件數｜用實際完工與付款檢驗合作

提案單位：維克科技 https://howclean.honhaihelper.com



好鍍家居 HowClean 01 · WHY HOWCLEAN

我們的差異，不只是多一個網站
店家真正需要的不是更多聊天室，而是更少無效溝通、更多能完成的案件。
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比較項目 一般曝光 / 名單型合作 HowClean 管理式配案

流量來源 活動結束，流量可能中斷 自有網站、地圖與內容持續導流

案件品質 先拿到聯絡資料，再自己慢慢問 平台先確認地區、機型、台數與時段

競爭方式 同一需求可能多人聯繫、比價 平台安排合作店家，不公開搶單

成交流程 LINE、電話、照片與報價容易散落 報價、預約、施工、付款集中留存

成果判定 看到曝光、點擊或名單數 追到預約、完工與實際付款

長期資產 活動停止後難以累積 可再建立店家專屬頁、案例與回購

一句話：合作店家不是來買名單，而是加入一套能把需求走到收款的流程。

費用、結算與承接規則仍以正式合作前的書面確認為準。



好鍍家居 HowClean 02 · OWNED DEMAND NETWORK

流量不是臨時買來的
維克科技自行建立、維護與管理多個網站與在地入口，第一階段集中測試逢甲商圈。
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第一波核心入口

逢甲商圈地圖

餐飲、零售、工作室、商辦與在

地消費者

商用需求入口

美味食安通

餐飲業高使用時數、多台清洗與

定期保養

住家需求入口

PikDecor

一般家庭、地區探索與居家服務

需求

HowClean
統一收需求、配案、履約與付款

合作店家履約

報價、到場、施工、照片、保固

每一步都有狀態與紀錄。

VibeAds 成效追蹤

來源、活動、預約、完工、付款

每一步都有狀態與紀錄。

我們的優勢是整條鏈路都自己掌握

自有內容 → 自有曝光 → 自有導流 → HowClean 預約 → 店家履約 → 付款 → 成效數據



好鍍家居 HowClean 03 · MERCHANT VALUE

店家只要把施工做好
HowClean 把店家最花時間、最容易漏掉的前後流程集中處理。
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01 平台帶來新案件

維克科技從逢甲在地網站、地圖、內容與社群入口導入需
求，再由平台安排合作店家。

02 少掉無效來回

平台先確認基本條件，再詢問是否承接；店家不必從零追
問每一位陌生客。

03 保留履約證據

案件狀態、到場、施工前後照片、驗收與售後紀錄集中保
存。

04 付款與對帳有依據

實際付款才算營收，平台保留付款狀態、退款與店家結算
基礎。

05 不必先換掉原工具

第一輪保留原本 LINE、電話與 Google 商家，只新增一條
可追蹤接單流程。

06 成功後再給專屬網站

可啟用店家頁、QR、案例、評價、預約與回購入口，累
積自己的數位資產。

店家不是被綁住，而是因為接單更省事、成果更清楚而留下。

平台價值來自穩定流量、交易能力、履約紀錄與回購，而不是限制店家資料。



好鍍家居 HowClean 04 · MANAGED DISPATCH

一筆案件如何走到收款
平台先確認，再配給合適的合作店家；顧客確認報價後，預約才正式成立。
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01 顧客送需求

地區、機型、台數、地址、希望時段

02 平台先篩選

排除超區、資料不足與無效詢問

03 詢問合作店家

確認能否承接、總價與到場時間

04 建立單一報價

顧客看到平台安排的合作服務團隊

05 顧客確認預約

手機驗證後，案件正式成立

06 施工與紀錄

到場、前後照片、完工與驗收

07 平台完成付款

實收才列入營收與結算

08 追蹤渠道成效

知道哪個入口帶來完工與收款

店家收到的不是一張沒有上下文的聯絡名單

而是一筆已整理需求、可判斷能否承接，並能一路追蹤履約與付款的案件。



好鍍家居 HowClean 05 · 30-45 DAY PILOT

先在逢甲跑成功，再談擴大
不急著簽複雜長約；先用少量案件驗證雙方是否能合作。
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準備期
第 1 週

確認服務區域、機型與不承接項目

確認參考價格、加價條件與時段

核對店家身分、收款與回覆窗口

上線期
第 2-4 週

開啟逢甲地區少量導流

HowClean 人工確認與管理式配案

完成報價、施工、照片、驗收與付款

檢討期
第 5-6 週

檢查回覆速度、取消、返工與客訴

核對完工、付款、結算與渠道成效

共同決定續跑、調整或暫停

成功的最低條件

至少有數筆有效詢問，並走完一筆報價 → 預約 → 施工 → 驗收 → 付款的完整閉環。



好鍍家居 HowClean 06 · PROOF & MEASUREMENT

我們拿成果說話，不拿曝光灌水
第一輪只追一條漏斗：曝光 → 點擊 → 有效詢問 → 報價 → 預約 → 完工 → 付款。
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曝光 點擊 有效詢問 平台報價 預約 完工 付款

自有流量基礎：PikDecor

19,916
累積雲端收藏帳號紀錄

81,103
近 30 天頁面事件

928
近 30 天有事件的登入帳號

資料說明：以上為維克科技提供的 PikDecor 內部平台數據，只代表該產品的使用紀錄，不等於冷氣訂單，也不與其他平台帳號直接加總。

店家營運 KPI

回覆速度與可承接率

報價後預約率

準時率、完工率與客訴

實際收款與店家結算

渠道商業 KPI

每 1,000 次曝光產生的詢問

各來源預約與完工數

各來源實際付款營收

不同客群與地區的轉換

最重要的問題：這個月幫店家完成幾筆、收了多少？

不是『我們有多少流量』，而是每一個渠道最後創造多少已付款完工案件。



好鍍家居 HowClean 07 · NEXT STEP

只要 30 分鐘，確認能不能開始
先確認六件事，就能建立合作店家內部資料並開啟逢甲地區少量配案。
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01 店家 / 負責人身分與主要聯絡窗口

02 可服務地區、機型與不承接項目

03 標準價格、加價條件與現場追加規則

04 可施工時段、回覆時間與每日承接量

05 付款、發票 / 收據與結算方式

06 保固、返工、取消與客訴處理方式

合作店家專心施工，HowClean 負責把案子接住。
先少量試跑、每一筆都有紀錄；有效再擴大，無效就調整。

安排 30 分鐘合作會議

平台：https://howclean.honhaihelper.com

費用、結算、案件範圍與合作權責，均以雙方正式書面確認為準。


